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Το παρόν κείμενο εκπονήθηκε από το Contact Advertising Agency Ltd στο πλαίσιο του έργου LIFE16 

GIE/CY/000709 με τίτλο «Εθνικό Δασικό Πάρκο Τροόδους: Προώθηση φυσικών αξιών και οικοσυστημικών 

υπηρεσιών». Το Έργο συγχρηματοδοτείται από την Ευρωπαϊκή Ένωση στο πλαίσιο του προγράμματος LIFE. 

 

The present report has been prepared by Contact Advertising Agency Ltd within the framework of the project 

LIFE16 GIE/CY/000709 entitled ‘Troodos National Forest Park: Promoting natural values and Ecosystem Services’. 

The Project is co-funded by the European Union in the framework of the project LIFE. 

 

 

 

 

 

 

Η πλήρης αναφορά στο παρόν κείμενο είναι: 

Τομπάζου Ε. 2020. Έκθεση για τα στοιχεία προβολής των μέσων κοινωνικής δικτύωσης. Contact Advertising 

Agency Ltd. Λευκωσία. 

 

This document may be cited as follows: 

Τοmbazou E. 2020. Report on social media records. Contact Advertising Agency Ltd. Nicosia. 
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Report on social media records 

English Summary 
The digital communication plan implemented in the framework of the iLIFE-TROODOS project. 

Having a significant presence on the internet we ensured the personal communication with the public sphere.  

Digital communication strategic priorities were set in the geographical coverage of the whole territory of 

Cyprus and achieved through digital campaigns addressed to multiple target audiences. 

We defined as our audience the broad group of Men - Women +18, but we launched multiple online campaigns 

targeting different age groups (18-24, 25-34, 35-44, 45-54, 55-64) to achieve maximum communication with 

each particular age group. Targeting was also based on variables such as interests, personal situation etc.  

In order to achieve the project’s set goals, campaigns ran on Facebook, Google display network and YouTube 

aiming at high level of engagement and as well as at quality visits to the iLIFE-TROODOS website.  

• On Facebook all available advertising tools were combined. 

• On YouTube we reached our youngest audience. 

• On Google we designed Display campaigns and selected various types of targeting such as Placement, 

Demographic, Interest etc.  

Prerequisite for success, was systematic listening and monitoring providing us with consumer insights and 

feedback for communication’s success.    

Campaigns ran in bursts and according to communication needs and final measurements indicate that we 

reached a) a total number of 8,996,398 impressions on Google – Youtube (initial target 1,600,000 impressions) 

b) 2,869,833 views, 2,389,204 reach and 14,272 likes on Facebook (initial target 10,000) among 870,000 

reported Facebook users and the astonishing number of engaged users 71,396. Taking all the above into 

consideration, we conclude that set target audience was fully reached and campaign’s results exceeded 

targeted objectives. 
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Έκθεση για τα στοιχει α 
προβολη ς των με σων 
κοινωνικη ς δικτύ ωσης 
Δράση Β1 

1.Εισαγωγη  
To διαδικτυακό πλάνο επικοινωνίας που υλοποιήθηκε στα πλαίσια του έργου iLIFE-TROODOS, ολοκληρώθηκε 

στις 30 Σεπτεμβρίου 2020. Εξελίχθηκε με βάση τη στρατηγική επικοινωνίας, η οποία σχεδιάστηκε ώστε να 

καθοριστούν ακριβείς και μετρήσιμοι στόχοι της ψηφιακής επικοινωνίας. Οι στόχοι επικοινωνίας, 

εξυπηρετήθηκαν στρατηγικά, μέσα από τις διαφημιστικές εκστρατείες έτσι κάθε μήνυμα, προσέγγισε και έγινε 

κατανοητό από τους αποδέκτες βελτιώνοντας ταυτόχρονα την προβολή του έργου.  

Έχοντας σημαντική παρουσία στο διαδίκτυο διασφαλίσαμε την πρώτη επαφή με τη δημόσια σφαίρα. Όσο 

καλύτεροι είμαστε (σε ενημέρωση, πληροφόρηση κλπ.) τόσο πιο χρήσιμοι γινόμαστε στους αποδεκτές μας 

που θεωρούν αξιόλογη την παρουσία μας και τη μοιράζονται με τους φίλους τους.  

Ξεκινώντας για να ψηλαφίσουμε το «τοπίο», συνειδητοποιήσαμε πριν από οτιδήποτε άλλο την εξαιρετικά 

δύσκολη πραγματικότητα. Στη μικρή κοινωνία της Κύπρου, υπάρχει έλλειψη ενημέρωσης και 

ευαισθητοποίησης στην ευρύτερη κοινωνία. Στη βάση αυτού, οι στρατηγικές προτεραιότητες διαμορφώθηκαν 

στη γεωγραφική κάλυψη όλης της επικράτειας με διαδικτυακές καμπάνιες που απευθύνθηκαν σε πολλαπλούς 

πληθυσμούς - στόχους. 

 

2.Κοινο  Στο χος 
Καθορίσαμε ως κοινό μας το ευρύ γκρουπ Άντρες - Γυναίκες +18. Όμως,  ετοιμάσαμε πολλαπλές διαδικτυακές 

καμπάνιες με διαφορετική στόχευση ανά ομάδες ανθρώπων για μέγιστη αποδοτικότητα για την κάθε ομάδα, 

ανά ηλικία (18-24, 25-34, 35-44, 45-54, 55-64), αλλά και με βάση τα ενδιαφέροντα, προσωπική κατάσταση 

κτλ.  

Στις μεγαλύτερες ηλικίες οι αντιλήψεις είναι δύσκολο να αλλάξουν άμεσα, όμως οι νέοι σίγουρα μπορούν να 

επηρεασθούν θετικά με τη σωστή επικοινωνιακή προσέγγιση. Έρευνες έχουν δείξει ότι η διαφήμιση είναι 

αποτελεσματική στην αλλαγή στάσεων και αντιλήψεων μέσα από την πειθώ. Για να είναι πειστικό όμως ένα 
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μήνυμα πρέπει να είναι σχετικό με το γνωστικό πλαίσιο, τα ενδιαφέροντα, την κουλτούρα του δέκτη, ο οποίος 

δέχεται ακόμη πιο εύκολα να επεξεργαστεί το μήνυμα, αν αυτό μεταδίδεται σωστά. Έτσι, μέσω της σωστής 

επικοινωνίας μπορούμε να επιτύχουμε πειθώ και αλλαγή στάσεων. 

 

3.Στρατηγικε ς Social Media 
Στη ψηφιακή εποχή του σήμερα, αναλώνουμε όλο και περισσότερο χρόνο στα ηλεκτρονικά μέσα. Μέσα από 

το διαδίκτυο ενημερωνόμαστε, επικοινωνούμε, εργαζόμαστε, κ.ά.  

Για την επίτευξη των στόχων μας υλοποιήσαμε καμπάνιες σε Facebook, Google display network και YouTube 

στοχεύοντας σε υψηλά επίπεδα engagement, reach, όπως και σε ποιοτικές επισκέψεις στο website του iLIFE-

TROODOS.  

• Στο Facebook αξιοποιήσαμε όλα τα διαθέσιμα διαφημιστικά εργαλεία. 

 • Στο YouTube προσεγγίσαμε το πιο νεανικό κοινό μας.  

• Στο Google δημιουργήσαμε καμπάνιες Display και επιλέξαμε διάφορους τύπους targeting όπως Placement, 

Demographic, Interest κ.τ.λ.  

Προϋπόθεση επιτυχίας βέβαια, ήταν το συστηματικό listening & monitoring, με στόχο την ανάλυση των 

συζητήσεων και του προφίλ του κοινού μας. 
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  4. Σύμπε ρασμα 
 

Η υλοποίηση των διαδικτυακών εκστρατειών μας πραγματοποιήθηκε σε όλη τη διάρκεια του έργου ανά 

περιόδους, ιδιαίτερα όταν θέλαμε περαιτέρω προβολή μιας συγκεκριμένης δράσης.  

Ο πληθυσμός της Κύπρου με βάση πρόσφατη έρευνα είναι 1,20 εκ. και οι χρήστες του διαδικτύου είναι 1,02 

εκ. Λαμβάνοντας υπόψη τους πιο πάνω αριθμούς οι καμπάνιες μας σε Google - YouTube με σύνολο 

εμφανίσεων 8,996,398 υποδηλώνουν την πλήρη επίτευξη των στόχων μας (αρχικός στόχος 1,600,000) και 

συμπεραίνουμε ότι καλύψαμε το σύνολο του πληθυσμού της Κύπρου. Eπίσης, με 870,000 χρήστες στο 

Facebook, η παρουσία μας σε όλη τη διάρκεια του έργου πέτυχε 2,869,833 εμφανίσεις, 2,389,204 reach και 

14,272 likes (αρχικός στόχος 10,000) συμπεραίνουμε και πάλι ότι καλύψαμε το κοινό στόχο μας με ένα 

εκπληκτικό αριθμό engaged users 71.396. 

 


